Alliance
de la presse
d’'information
générale

L'Alliance regroupe 309 titres de presse quotidienne nationale,
quotidienne régionale et départementale, et hebdomadaire
régionale. Ces titres emploient 42% des journalistes et diffusent
quotidiennement 4,6 millions d'exemplaires et 1,6 million
d’exemplaires chaque semaine, touchant prés de 95% des Frangais
de plus de 18 ans.
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La presse est au coeur
de l'information professionnelle

Dans un espace public saturé de contenus, de manipulations et
d'ingérences, la presse garantit un travail éditorial vérifié,
contextualisé et responsable.

Plus de 70% des journalistes francais travaillent pour la presse papier
et numérique, soutenus par prés de 30 000 correspondants locaux.

La presse d’'information,
repére de confiance
Face au chaos informationnel, les
citoyens et lecteurs se raccrochent a

la fiabilité des marques de presse
d’information.

millions
d’exemplaires

milliard

Les abonnements a la presse ..
de visites mensuelles

d’information sont passés de 3,3
millions en 2015 & 3,7 millions en
2024... mais les abonnements
numeériques sont vendus 4 a 5 fois
moins chers qu’en papier !

L'indépendance ne se décréte pas,
elle se finance

Moins un titre est rentable, plus il devient vulnérable aux pressions —
élus, groupes d'intérét, annonceurs...

Les journaux ont perdu la moitié de leurs recettes publicitaires en
quinze ans, captées par les plateformes : cette crise du financement
menace l'indépendance et le pluralisme de I'information.

Sans modéle économique viable, pas de journalisme professionnel
possible !

Ce que nous demandons

Aux pouvoirs publics : faites appliquer le droit, en exigeant des
acteurs numériques la tracabilité et la rémunération pour tout
usage des contenus de presse ; orientez les aides vers
I'investissement éditorial et I'emploi de journalistes.

Aux plateformes numériques : cessez de capter l'audience sans
la renvoyer aux sources ; rémunérez équitablement les contenus
indexés et exploités en partageant la ressource publicitaire ;
ouvrez vos algorithmes a I'examen des régulateurs.

Aux annonceurs : rééquilibrez vos plans médias au profit de la
presse ; mesurez ce que vous avez perdu en image de marque
dans les jardins clos et opaques des acteurs programmatiques.

Aux lecteurs : abonnez-vous ; lisez et partagez les informations
depuis les sites et applications des éditeurs ; exigez la tragabilité
des sources. Votre soutien direct est nécessaire a
I'indépendance de I'information.

Sans presse indépendante et pluraliste,

il n'est pas de démocratie éclairée.

Le financement de l'information repose sur la presse

milliards Couat annuel de production
2 4 de I'information professionnelle
| 4 d'euros par les médias grand public en France

1,05 Milliards €
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